VILKA AR ID?

ID AR EN STRATEGISK OCH KREATIV kommunikationsbyré i
Malmé. Ddar sitter bland annat AD:ar, copywriters, strateger,
projektplanerare, webbutvecklare, grafiska designers och
originalare. De jobbar med varumarkesstrategi, digital
marknadsféring, grafisk design, kommunikation och
produktion av bland annat férpackningar. De flesta av ID:s
kunder arbetar inom livsmedel, fastigheter eller industri.

Som praktikant pd ID har jag bland annat f&tt ta fram
visuella identiteter, designa logotyp, arbeta med original,
gora research infér framtagandet av koncept och strategi,
skissa, ta fram PPT-mallar, illustrera, designa trycksaker,
skapa innehdll till sociala medier samt delta i méten och
workshops med kund. Under praktikperioden har jag blivit
sdkrare i designprocessen 6verlag och sdrskilt att arbeta mot
kund. Jag har ocksé lart mig mycket om rollerna som finns
pa& en byrd som ID, och hur dessa arbetar ihop.

Ett uppdrag som jag sjdlv ansvarade éver var att ta fram en
visuell identitet och manual till Businessgarden, ett féretag
som ger forsdljningsrddgivning. Processen s@g ut sé hdr —>
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PROCESSEN

BRIEFING

EFTER EN FORSTA KONTAKT med kund stdmde jag mote for
briefing och vidare planering. Under métet tog jag reda
pd vilka behov som fanns hos kunden, vilka varden som
skulle férmedlas kring féretaget, vad jag skulle ta fasta p&
frén tidigare branding och vad kunden ville f& levererat i
slutdndan. Vi diskuterade éven hur avstémningar skulle
skétas och ndr produkten skulle levereras.

SKISS

JAG BORJADE SKISSA p& &vergripande idéer till den visuella
identiteten och konceptet. Har tog jag fasta béde pé den
inspiration jag hittat under researchfasen och de ledord
jag identifierat. Jag lade fokus pd att leta typografi, farg
och grafiska element som matchade de varderingar och
riktlinjer jag fé&tt frdn kund under briefingen. Jag tog fram
tva férslag pé koncept: ett revision-férslag med grund i
tidigare branding, och ett evolution-férslag som innehdll
fler nya element.

PRODUKTION

UTIFRAN DET JAG KOMMIT FRAM TILL under skissarbetet som
varvats med feedback frdn kund och internt, gjorde jag
slutgiltiga val av typografi, farg och grafiska element.
Baserat p& detta satte jag ihop en grafisk manual,

som sedan fungerade som riktlinjer fér mig ndr jag tog
fram visitkort, forslag p& webbdesign, mejlsignatur och
Powerpoint-mall. N&r allt material var fardigt exporterade
jag det och samlade allt tillsammans med typsnittsfiler i en
mapp. Mappen skickades sedan till kund f6r godkédnnande,
och dadrefter tog vi ett sista méte for att prata igenom
slutresultatet.

RESEARCH

DAREFTER INLEDDE JAG mitt researcharbete. Jag gjorde en
omvdrldsanalys och benchmarking fér att se vilka andra
liknande aktdrer som fanns samt hur de positionerar sig och
kommunicerar kring sitt féretag. Utifrdn detta borjade jag
fundera pd hur Businessgarden skulle kunna positionera sig
i forhallande till de 6vriga aktérerna. Vidare samlade jag
ihop visuellt material som inspirerade mig och satte ihop en
moodboard. For att ha en tydlig grund att utgd ifrdn under
skissarbetet, férsdkte jag formulera féretagets kdrna i en
kort beskrivning och i négra vardeord.

FEEDBACK

UNDER ARBETETS GANG hade jag ett antal avstédmningar med
kund. Efter min research visade jag frdmst upp det material
jag samlat in och stédmde av med kunden att det kéndes
relevant. Under skissarbetet samlade jag mitt arbete i
PDF:er och forklarade min process och mina tankar bakom
arbetet. Slutligen presenterade jag mina tvd konceptférslag
(revision och evolution), varp& kunden valde ett koncept att
gé vidare med in i produktionsfasen.



