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Vod ar
BoTes VML

Bates VML ar en av Danmarks éaldsta reklambyraer,
kénd for sin langvariga expertis och kreativa l6sningar

som starker varumarken.

Bates VML ar en av Danmarks
aldsta reklambyraer, grundad
redan 1934, vilket ger dem en
lang och stolt tradition inom
branschen. Byran har genom
aren byggt upp en gedigen ex-
pertis och har spelat en central
roll inom reklam och marknads-
foring. Som en fullservicebyra
erbjuder Bates tjanster inom
strategiutveckling, kreativ kon-
ceptutveckling och kampanjer
over flera medieplattformar.
Med sin breda kompetens skapar
de effektiva och innovativa |6s-
ningar som inte bara nar ratt
malgrupp, utan ocksa starker
varumarkets position pa
marknaden.

Pa Bates VML arbetar vi ofta i
team dar vi samarbetar 6ver
olika omraden, samtidigt som
varje person har sin egen spec-
ialitet. En av vara storsta kunder
ar Philip Morris International
(PMI), ett av varldens ledande
tobaksféretag, som fokuserar pa
att ersatta cigaretter med rokfria
alternativ som ar mindre skad-
liga an rékning. Manga av de
uppdrag jag har arbetat med ar
kopplade till PMI, darfér har jag
valt att presentera ett exempel
fran dem.



O1. Brief

PMI har blivit en auktoriserad
aterforsaljare av Omnom choc-
olate, en premiumchoklad fran
Island som ska séljas i IQOS-
butiker. IQOS tillhér PMI, och
chokladens lansering syftar till
att skapa engagemang och att-
rahera kunder genom visuell
kommunikation och kampanjer.
Bates fick uppdraget att fram-
hava chokladens exklusivitet
och tydligt koppla den till IQOS-
varumarket, samtidigt som vi
skulle forstarka upplevelsen i
butiken och starka varumarkets
image. Jag arbetade tillsam-
mans med fyra kollegor med
olika roller: projektledare, copy-
writer, head of digital och grafisk
designer, dar vi alla bidrog med
vara specifika kompetenser for

att skapa ett helhetskoncept.

O2. Brainstorming

Vi inledde projektet med en
gemensam brainstorming for
att utforska olika idéer och vagar
att ga. Vi anvande Adobe XD
for att skapa moodboards och
kartlagga koncept. Diskussion-
erna var 6ppna, och ingen var
annu begransad till sin specifika
roll — ett satt att arbeta som var
nytt for mig. Tidigare har jag
oftast fokuserat enbart pa det
grafiska, men har behévde jag
tanka bredare och ta hansyn till
hela kundresan, fran forsta in-
trycket i butiken till att kunden
lédmnar butiken. Efter research
och utveckling av idéer borjade
vi skissa och diskutera upp fyra
olika forslag med olika visuella
uttryck och tonaliteter.
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Nasta steg var att borja gora
upp skisser och mockups. Nu
borjar vi dela upp oss mer inom
vara omraden. Jag jobbade med
att skapa skisser for tryckt ma-
terial sa som poster, skylt, even-
tuella lappar eller material som
kompletterar aktiviteterna vi ska
ha i butiken. | och med att vi ar
ett relativt litet team fér en stor
uppgift jobbar vi fortfarande
med alla delar av projektet. |
detta stadiet tar vi oss hjalp av
Al for att skapa visualiseringar
for hur saker kan se ut, ett exem-
pel pa detta ar hur vi ville att
serveringsfaten skulle se ut. Vi
kunde inte hitta befintliga pro-
dukter for att visa for kunden
vad var ide var sa dar vande vi
oss till midjourney for att skapa
en bild av vad vi ville framféra.
Denna fas gav oss en tydligare
bild av hur alla delar skulle se
ut och fungera i butiksmiljon.

O4. Presentation

Nar allt material var samman-
stallt presenterade vi vara fyra
koncept for kunden. Presenta-
tionen innehdll bade tryckt
material och idéer for hur
chokladen kunde exponeras i
butik. Var copywriter spelade
en viktig roll i att skapa en to-
nalitet som starkte koncepten
och kommunicerade idéerna
tydligt. Kunden gav direkt
feedback och féredrog ett
specifikt visuellt koncept men
uppskattade aven vissa detaljer
fran de andra forslagen. Efter
nagra dagar aterkom kunden
med mer specifika dnskemal,
och vi fortsatte arbetet med att
kombinera de basta elementen
fran varje koncept till en enhet-
lig 16sning som uppfyllde deras
mal och forstarkte det visuella
uttrycket med tonaliteten i
copywriterns texter.

OS8. Slutférande

| detta skede skapade vi det
slutgiltiga materialet. Eftersom
projektet inte enbart handla-
de om ett visuellt uttryck utan
aven om aktiviteter for kunden
och dekorationer inkluderade
det att kopa in eller producera
material som skulle anvéndas i
butiken. En viktig del av arbe-
tet var att gora material redo
for tryck och att skapa den
slutgiltiga layouten for skyltar,
posters och annat tryckt mate-
rial. Det sista steget i projektet,
som annu inte genomforts, ar
att aka ut till butiken for att
sakerstalla att allt material
fungerar och anvands som
planerat. Eventuellt kommer vi
ocksa att observera hur kunder
interagerar med materialet
och aktiviteterna for att kunna
anpassa det vid behov.
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