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BRIEF

Julafton. Klockan &r strax efter tre p&
eftermiddagen. Tomtens julverkstad rullar
traditionsenligt igdng och en bit in i segmentet
maélas de ikoniska schackbrddorna. En éldre
familjemedlem utbrister, som p& bestdallning
varje ar: "San farg skulle man haft!” De dar
sekunderna av Disney-animation har satt
sina klor i ett helt land — och é@ven i mig. Nar
vi fick briefen fér den danska fargtillverkaren
Dyrups sdsongsbetonade kampanjer var just
den animationen bland det férsta jag tankte
pd. Den idén blev det aldrig ndgot med;
tecknad film @r helt enkelt inte en lika sjalvkiar

del av julfirandet utanfér Sveriges grdnser.

IDEGENERERING

Men den satte igéing ett tankesétt som till

slut ledde fram ftill en av de idéer vi valde att
presentera fér kunden — och som faktiskt blev
till en verklig kampanj. Att f& vara med i hela
processen, frén brief till slutleverans, och att
se sin idé férverkligad ute pa stan har varit
otroligt givande. Jag ar valdigt tacksam for

mojligheten och fértroendet.

Ruby & Red ér en kreativ och strategisk byré
baserad i Kbpenhamn. De arbetar med allt
frén varumaérkesstrategi, visuell identitet,
art direction, branding och grafisk design

till filmproduktion, sociala medier, digital

storytelling och mycket mer.

Sedan starten 2017 har Katja, Mika och Hilda
byggt upp en imponerande kundportfélj
bestdende av féretag inom en rad olika
branscher, daribland Montana Furniture,
Dyrup, EK, PPG, Athena Partners, Everllence,
BEC, Scoutz och Royal Copenhagen med flera.

UTVECKLING

KUNDPRESENTATION

OCH RESEARCH

OCH SKISSARBETE

OCH INTERN FEEDBACK

OCH PRODUKTION

EFTERARBETE
OCH SLUTLEVERANS

mal, malgrupp och férvantningar. Under

kanalval och hur kampanjen skulle knyta

an till deras slogan “Dyp i Dyrup”. Efter
brand guidelines, fargpaletter, typografi
att f& en helhetsférstaelse for riktningen
och tonaliteten for kampanjen. Det har

gjorde att jag kunde ta mer informerade

att idéerna holl sig inom Dyrups visuella

identitet och kdindes enhetligt.

Projektet inleddes med eft briefméte med

Dyrup, dar kunden gick igenom kampanjens

motet fick vi tydliga ramar kring tonalitet,

briefen lade jag tid p& att g& igenom deras

och bildsprék, samt tidigare kampanjer fér

beslut senare i processen och sakerstdllde

Nar ramarna var satta borjade den
kreativa fasen tillsammans med teamet.
Visamlade alla idéer i ett gemensamt
dokument for att snabbt kunna bolla
tankar, se varandras forslag och bygga
vidare pd dem. Jag arbetade med béde
handskisser, moodboards och kollage

for att skapa tydliga visuella riktningar.

Vi anvdnde dven Al-verktyg, som Adobe
Firefly och Midjourney for att snabbare
kunna visualisera koncept som annars skulle
ta langre tid att skissa fram. Idéerna utgick
frén “dopp i farg”-temat och utvecklades
till olika sdsongsbetonade koncept som fill

exempel jul, pésk eller Black Friday.

Nar de férsta koncepten var pd plats
borjade den mer strukturerade
utvecklingsfasen. Vi hade dagliga
avstdmningar dar vi gick igenom idéerna,
diskuterade styrkor och svagheter och

tog beslut om vilka riktningar som skulle
utvecklas vidare. Har borjade jag arbeta
mer forfinat i Adobe-programmen och tog
fram digitala skisser som kunde anvdndas

i kundpresentationen. Feedbacken var en
konstant del av processen, och eftersom

vi ar ett litet team blev samarbetet bade
snabbt och valdigt hands-on. Det gjorde
det majligt att justera idéer i realtid och hela

tiden hélla hég kvalitet infor ndsta steg.

De koncept som vi valde att gé vidare med
sattes samman fill en tydlig presentation
som visade upp béde idé, visuellt uttryck
och hur konceptet skulle kunna ta form

i studio. Nar kunden godkant delar av
forslagen borjade produktionen i fotostudio,
dar vi byggde upp miljéer, rekvisita och
“dopp i farg”-momenten enligt skisserna.
Har blev det tydligt hur viktigt det var att
vara tidigare idéer var genomférbara rent
praktiskt. Under produktionen samarbetade
jag med teamet kring visuella beslut,
komposition och hur vi bast skulle 6versatta
skisserna till fysiskt material som sedan

kunde anvdandas i kampanjen.

Nér allt material var fotograferat
pdborjades efterarbetet, dar bilderna
redigerades och anpassades till de format
som behovdes for Dyrups olika kanaler. Vi
gick igenom flera feedbackrundor, bade
internt och med kunden, for att sdkerstalla
att uttrycket féljde Dyrups formsprak

och fungerade béde estetiskt och
kommunikativt. Slutligen sattes allt samman
till en fardig kampanjleverans, redo for
publicering. Projektet som strackte sig over
halften av min tid pd Ruby & Red gav mig
en tydlig forstaelse och respekt infor for hur
ett storre visuellt projekt ror sig frén brief till

idé, produktion och vidare till slutprodukt.
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