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MATERIAL OCH PRODUKTION

H&M kommunicerar inte materialval, utan
presenterar endast att plaggen kommer fran
deras hallbara linje Conscious. Detta kan bero
pa att H&M har en annan bakgrund jamfort med
Arket och kan riskera att bli anklagade for
gronmalning i presentering av material. Darfor
kan det tankas att H&M snarare arbetar med att
behalla sitt fortroende istallet for att 0ka sitt
varde. H&M kan ha svarigheter att framstalla sig
som hallbara pa grund av deras bakgrund och
darfor skapade H&M-group det mer hallbara
varumarket Arket.

Arket presenterar sitt material vilket kan bero
pa att Arket kan framstalla sig som ett mer
hallbart varumarke jamfort med H&M. Genom
att skapa en hallbar profil kan det leda till att
konsumenterna som handlar pa Arket kanner
att de bidrar till ett mer hallbart samhalle.
Samtidigt kan det finnas en risk att visualisera
produktion eftersom produktionen inte behover
stamma overens med verkligheten. Darav kan
visualiseringen ocksa ifragasittas och leda till
kritiska konsumenter.
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ANSPEL PA KANSLOR

Anledningen till att H&M anspelar pa sarbarhet
i sin reklamkampanj kan vara {or att det vacker
en empatisk sida hos askadaren, vilket kan
skapa lojalitet och fortroende till foretaget. Det
kan tankas att H&M anser sig som narvarande i
samhallet genom att inte alltid ge en positiv bild
av verkligheten. Darav kan sarbarhet vara ett
tillvagagangssatt for att framhava sig som ett

mer etiskt fOoretag.

Arket anspelar endast pa positiva kinslor i sina
reklamkampanjer, vilket kan skapa en

positiv bild av Arkets hallbarhetsarbete. Detta
kan leda till ett okat immateriellt varde som
resultera till att foretaget framstalls som etiskt.
Att vacka kanslor kopplat till hallbarhet kan
bidra till att konsumenten valjer att konsumera
mer hallbart, vilket leder till ett mer hallbart
samhalle.
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NATUR SOM KULISS

Naturen kan associeras med nagot hallbart
vilket kan bidra till en mer hallbar marknad.
Samtidigt kan natur som kuliss ifragasattas
eftersom det kan framstalla H&M som mer
hallbara an vad de egentligen ar. Naturen kan
da ge negativa konsekvenser eftersom en viss
konsument kan avvisa denna typ av
marknadsforing da det kan kopplas till
gronmalning. Det blir problematiskt eftersom
hallbarhetskommunikation syftar pa att
forandra konsumentens beteende och darmed
kan gronmalning hota omstallningen till en mer

hallbar marknad.

Naturen kan associeras med nagot fridfullt
samt skapa en positiv kansla. Genom att
naturen anspelar pa en hallbarhetsaspekt kan
det bidra till att konsumenten kanner att den
gor ett mer medvetetet val. Det kan gora att
individen kanner den gjort en god garning eller
att det upplevs som sjalviorverkligande.
Eftersom individen malar upp ett ideal om hur
de vill vara och hur de vill identifiera sig kan
valet av konsumtion vara en del av

identitetsskapandet.



