#Peopleasplayers

- En kampanij fér spelarnas rattigheter

#Avsiktsforklaring

Jag har undersokt hur CS:GO proftset “Taco” representer-
as i sociala medier av sig sjdlv och Godsent ur ett maskulin-
itetsperspektiv av RW Connell och hur detta reflekteras fran
honom som micro celebrity. Som ganska véntat visade det sig
vara en maskulint dominerande gargong, en svart trend att
bryta. Minniskor som star utanfér det hegemoniska man-
sidealet dr konstant trakasserade inom gaming communityt.
Detta ledde till att min gestaltning skulle handla om den for-
tryckta gruppen. Alltsa, alla andra ménniskor och dven alla
de som tvingats omedvetet in i den maskulina rollen. Jag vill
skapa en samlad rorelse for att neutralisera gamingvérldens
motarbetande mot diversifiering och for att dndra den hart
styrda representationsbilden. I denna gestaltningen &r det en
hypotetisk grupp som uppmarksammat detta problemet och
organiserat sig.

#Process

Sedan interaktionsdesigns-kursen T3, har varit taggad pa att
skapa fler mockups. Darfér kindes den gestaltningsformen
given. Mockupen ar gjord i Figma som ar ett designpogram
specialiserat for hemsidor och appar.

Direfter behovde jag komma pa vilket syfte sidan skulle ha.
Inspirationen jag fatt av #Playersrights hade redan satt en idé i
rullians. Jag valde att utga frdn den andra stora problematiken
inom gaming: acceptans.

Inspiration till sjdlva designen kommer frdn andra méannisko-
rittsorganisationer: BLK, MeToo, RWI, Fatta!, Roda korsett,
Amnasty, RESL m.fl. Jag har dven tittat pa esportslag: Godsent,
Cloud9, immortals mfl. Esport-sidor och kris-sidor (ridda
barnen, amnesty) har genrellt en mork estetik medan Hbtq
och feministiska sidor anvinder sig av firgglada scheman. Jag
har forsokt att skapa en mix av detta, behallt den morka este-
tiken och lekt med fargerna ur Prideflaggan.

Sjélva content-placeringen dr bestimd med hjilp av Googles
“material Guidlines” som dr en sammanstéllande guide av hur
man ska placera allt pa webben for att skapa enhetlighet, bade

#Resultat & sumering

#Relaterad medieproduktion

Jag fick min framsta inspiration fran rorelsen #gamersrights,
2016. Det var ett ging spelare som organiserade sig for att
fortbdttra klimatet for spelarna mellan foretagen. Det dr inte
ovanligt att foretagen forsoker lura spelarena speciellt pga de-
ras unga dlder. Under den hdndelsen tog spelarna férdel av de-
ras status som micro celebrities och rickte ut en sokande hand
till sina fans. Detta ledde till en péatryckning och férdndring.
Det finns flera organisationer som kdmpar for rittigheter men
oftast 4r dem nischade till en minoritet som “Queer Women
of Esports” eller “Gaymers” (som fokuserar pa all sport). Jag
har i gestaltningen presenterat inspirerande ménniskor och
organisationer som jag sjilv ocksa tog inspiration av. Vidare
tog jag inspiration fran andra rorelser som BLM, MeToo.

med den egna sidan och andra. Det stortsa motstandet i detta
ar avsaknaden av eget bildmaterial, detta fick jag av Godsent
som jag jobbat med, dirav bara bilder pa tjejer fran deras lag.
Pridebilden ar fran mucf:s hemsida (https:/www.muct.se/hbtqi)

Direfter skapade jag en logga. Tanken bakom loggan ér att ga
fran FPS spelens kantiga och "maskulina” loggor. Gamers inte
ar blyga for att skicka sota smilys till varandra, det dr hjartan
och sota gubbar. I spel utanfor FPS ér det vanligt med en gulli-
ga figurer som karakiter. Nar jag kommit fram till en riktning
att ga borjade det som en lek med p:na fran #Peopleasplayers.
Pd sa satt foddes “Gibbi” (gibba=gamea). Gibbi finns ocksa
som en chattbubbla pd sidan, dd i vit cirkel, svarta linjer och
ett blatt headset. I slutinden valde jag att inte anvdnda hen sa
mycket pa sidan som jag tdnkt mig, da jag inte tyckte att den
alltid passade in sa bra.

Typsnitten som anvands ér:
Roboto Mono: brodtext
Lalezar: logo text

Lato: headern och footern

Resultatet blev en plattform for #Peopleasplayers med syftet att skapa ett béttre gaming community for alla ménniskor. Att uppmark-
samma problematiken i det férlegade synsittet pa minniskor i den modern miljon av samhiéllet som dator och tv-spel dnda ar. Syfte
ar att andra klimatet och att framja det som spel ska vara: rolig och inbjudande! Som manga rorelser som far ett organisatoriskt faste
skapas det en hemsida for information, uppskrivning av listor, mojlighet for att engagera sig. Min hemsida &dr en prototyp for en
sddan plats.

Syftet till gestaltningen dr en fraga som egentligen ligger i bakgrunden genomgaende i mitt arbete. Da jag tittade pd den maskulina
framstéllningen och diskuterar den. Iom micro celebrity perspektivet passade det bra att gora en plattform for en kampanj. Det dr
inte helt ovanligt att spelarna vinder sig till sina fans for att fa stod. Under min undersékning har jag lart mig jattemycket. Dels var
det roligt att sitta med Figma igen, fa tillbaka den kunsapen och att utveckla den, att jobba mer kreativt med ett &mne som varit sa
pass teoretiskt var ett bra avslut pa kandidaten. Det gav mig nya 6gon pé vad jag skrivit och kommit fram till och en riktning pé fram-
tida jobb. Jag tar med mig mycket och en del ér att ha talamod med ett jobb, att strukturera upp sig och att inte stressa igenom nagot.
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