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AVSTKTSFORKLARING

Vid uppstarten av examensarbetet gick en stor del av tiden ut
pa att understika var unga vuxna viljer att ta del av nyheter.
Det finns ingen konkret forskning som tillhandahaller denna
informationen daremot anvinde nitkallor sig utav
illustrationer, troligtvis fir att ge publiken en klarare bild av
konceptet men som snarare gav motsatt effekt. Framforallt pa
grund av illustrationens diliga kvalité, element som &r svara
att tyda och fargval utan baktanke. Gestaltningen amnar att
konkretisera statistiken med hjalp av bade grafisk design och
text i syfle att begripliggora dess innebdrd. Avsiindaren dr
Internetstiftelsen som nar ut till en bred publik av personer
som finner intresse i politik och medieanviindning,

PROCESS

Hemsidor som Internetstiftelsen, Statens Medierad och
andra element anviindes som referens vid illustration av
de olika elementen med bade former savil som farger i

atanke. Fonts Ninja, ett typsnittsverktyg, anvindes for att

lisa av vilka typsnitt, teckenstorlek och radavstand som

anvinds pa Internetstiftelsen for att efterlikna hemsidan.

Typsnitten som anvinds pa hemsidan var som férvintat
kopta av webbtidningen. Av den anledningen

applicerades istillet liknande typsnitt. Programvaran som

anviints till gestaltningen ar [llustrator.

TYPSNITT
Gemerald & AATI(

Futura LT Bo<.>.k & Medium
FARGVAL

Eftersom elementara firger var dterkommande i de
hemsidor vi har valt att ta statistik ifrdn i
examensarbetet applicerades de dven i
gestaltningen. Fiarger hamtades med pipett-verktyg
for att skapa ett snarlikt fargschema som stimmer
dverens med de visuella aspekterna av det
empiriska materialet. Av den anledningen uteslits
anvindningen av firger som inte stimmer tverens
med verkligheten for att uppnd desto mer dkthet.

POCO®

BAKGRUND

Uppsatsen @mnade att underska var och hur
mycket unga vuxna mellan 18-20 ar tog till sig
information infor riksdagsvalet histen 2022
samt hur killkritiska de har varit till
informationen. Denna malgrupp ar generellt
sett mest aktiv pa sociala medier och tar till sig
stora delar av nyheter pa sociala medier.

FRAGESTALLNING

Hur har forstagdngsviljare s6kt och fitt politisk
information infor riksdagsvalet 2022 och hur har
de upplevt och avgjort trovirdigheten i den
information de erhdllit och i vilken omfattning?

s £ ATERAD MEDTEPRODUKTION

Liknande gestaltningsform anvinds for att
forklara statistik. I all sin enkelhet dr majoriteten
av illustrationerna, dven kallat infografik, litta
att forsta tack vare kombinationen av grafiska
element och text. En aspekt som inspirerat denna
gestaltning.
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Gestaltningen resulterade i en illustration som pd ett tvdligare
satt forklarar statistiken i hur unga vuxna viljer att ta del av
nyheter. Unga vuxna tar oftast del av nyheter och politiskt
innehall pd sociala medier, men i undantagsfall etablerade
nyhetsmedier. Infor valet hissten 2022 var deltagandet i det
politiska samtalet stort bland intervjupersonerna, oftast pa
sociala medier. Diremol anses de etablerade medier ha hisgst
frtroende for att ta till sig nyheter sdsom tidningar och TV enligt
intervjupersonerna. De flesta unga vuxna ir idag medvetna om
vad de tar del oavsett om del &dr sanningsenligt eller inte.
Diremot viljer de att ta del av nyhetsinnehall si lange det
tilltalar dem och deras behov.

Sociala medier har blivit centrala kanaler for att ta del av politisk
information och for att delta i det politiska samtalet. Var tredje
internetanviandare diskuterar politik pa niitet och en storre andel
av de har ett politiskt intresse. Sarskilt de unga ir aktiva i de
politiska samtalen online och ser positivt pa sina mojligheter att
paverka genom deltagande.



