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Valen utgar ifran studiens resultat som tyder pa att Gina Tricot har
objektifierat och sexualiserat kvinnokroppen i sin reklamkampanj
Power suits starring Bianca. Vi ville dirmed skapa bilder med fokus
pa just objektifiering av kvinnokroppen. Fagerstrom och Nilson
(2008) menar att ndr kroppen och olika kroppsdelar ar i fokus och
ansiktet doljs eller hamnar ur fokus, objektifieras modellen da hen
blir anonymiserad. Vi kom darfor fram till att vi ville skapa extremt
objektifierade bilder for att kunna visa modeféretag som Gina
Tricot hur man inte ska gora nir man poserar och klar en modell
infér en reklamkampanj. Detta for att sddana foretag ska kunna
undvika framtida kritik, men aven for att undvika att skada eller
influera malgruppen unga kvinnor pa fel sitt. Fagerstrom och
Nilson (2008) har ett helt kapitel tilldgnad till just objektifiering. I
forfattarnas bok fann Alice en bild tagen av Oliviero Toscani som
forestaller en anorektisk modell. Detta sitt att fotografera
samhallskritiskt passade ihop med var forskning. Nar Alice sokte
efter fler fotografier av Toscani fann hon flera provokativa bilder
som dels anvénts i modekedjan Benetton.

Déribland fann hon en bild med fokus pa objektifiering. Vi utgick
direfter ifran denna bild som inspiration, men istillet for att
anvanda gasbindor som anvdndes pa Toscanis bild, valde vi att
anvanda aluminiumfolie eftersom att detta var mindre kostsamt. I
bilden av Toscani har han tackt for ansiktet pa sina modeller och
lamnat brést och rumpor synliga, men dven tackt brost och rumpa
pa andra modeller (i samma bild). Vi ville ha ett tydligt budskap om
objektifiering. Om vi skulle lyckas med detta var hud och
kroppsdelar tvungna att vara i fokus i alla bilder och ansiktet
behovde tickas for eller vara ur fokus. Daremot ville vi anvdnda oss
sjdlva som modeller och kidnde inte for att stilla upp pa
nakenbilder. Vi valde darfor att ticka alla kroppsdelar med
aluminium och sedan forklara att metallen representerar kvinnans
sexualiserade hud. Pa detta sitt fick vi fram budskapet utan att vara
nakna pa riktigt. Ansiktet dr i sin tur tdckt med aluminium eller ur
fokus i alla bilder Alice tagit.
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Mina klippkunskaper i Photoshop - anvéndes inte pga. designval.

OBJEKTIFIKRIN

Vi kom fram till att skapa ett eget modemagasin da detta passar
ihop med temat mode som examensarbetet dr baserat pa. For att
fa inspiration har jag studerat olika modemagasin och framférallt
Elle magasin. Jag letade darefter ratt pa Elles typografi och textstil
och forsokte efterlikna detta. Jag har satsat pd en minimalistisk
design och aven forsokt lamna mycket whitespace och designa
textformen for att gora den mer attraktiv for 6gat. Jag har férutom
detta klippt ut alla bilder i Photoshop, men i slutresultatet valde jag
att inte ta med dessa bilder. For att skapa en enhetlig design genom
magasinet dr all text och bild svart och vit. Men for att skapa lite
liv och rorelse har jag valt en stark rod accentfdrg. Valet av rott
baseras bland annat pa att det dr en komplementfarg till gra.
Precis som motiveringen av valet “svart och vit” ar dven rod en
firg som kan kopplas till allvar. Roétt kan dven symbolisera
stoppskyltar som - “stoppa objektifiering”, blod som - “skadligt”
och aktivism som - att “std upp emot samhaéllets normer”.

Problemomradet grundas i det bestdende samhéallsproblemet dar
reklamindustrin ar med och bidrar till sjuka och ohilsosamma
ideal for unga kvinnor. Syftet med forskningen var bland annat att
ta reda pa hur Gina Tricot har konstruerat en karridrkvinna.
Resultatet av forskningen visade pa att foretaget har konstruerat
en kvinna i sin reklamkampanj som sexualiserad och objektifierad.
Avsandaren dr Alice Malmstrom och Isabella Wulff i
modemagasinet Malmstrom & Wulff (M&W). Mottagare ar
samhallet overlag samt modefdretag som Gina Tricot. I kontext till
kunder
malgruppen som bestar av mestadels unga kvinnor. Bilderna ska
bidra till att 6ka medvetenhet kring kvinnlig objektifiering i

examensarbetet ar &dven Gina Tricots mottagare,

reklambilder och f& modeforetag och reklamféretag att forsta hur
mycket de faktiskt bidrar till att objektifiera kvinnor.

Resultatet ar en lathund for foretag om hur man inte bor posera
och fotografera modeller. Om man fotograferar modeller som
Alice gjort, objektifieras manniskor och foretag kan i sin tur stéta
pa eventuell kritik eller bidra till att pa olika satt framforallt skada
malgruppen unga kvinnor. “Lathunden” &r aven till for att
uppmirksamma allménheten pa att leta efter denna typ av bilder
och i sin tur agera genom att kritisera och Oppna upp for
diskussion med foretag. Vi har lart oss att framgangsrikt finna
koncept, ta oss igenom olika hinder som uppstatt pa vdagen och
samarbeta samtidigt som vi noggrant delat upp uppgiftsomraden.
Vi har aven lart oss att finna ett passande format for gestaltningen
och att inte fastna i en ursprunglig idé utan vara 6ppna for att finna
nagot battre pa viagen. Vi har dven liart oss av varandra genom
berdtta om vara kunskaper fran tidigare kurser och samtidigt
anvinda dessa kunskaper pa ett fordelaktigt satt. Ytterligare
kunskaper som skulle varit gynnsamma for Isabella ar att lara hur
man far bort langa mellanrum mellan ord ndr man stéller in texten
pa "fyll sida till sida" samt hur man formaterar text i Canva
overlag. Alice star for bilderna och jag har stallt upp som modell
samt designat sjidlva modemagasinet.



