Prenumerationssamhilles

AVSISTSFOBKLARING
Var gestaltning forséker belysa hur
prenumerationstjdnster anvands i var
vardag och hur de paverkar oss manniskor.
Vi vill forséka ge en bild av hur moderna
prenumerationstjdnster kan se ut och i
vilken utstrackning de kan finnas. Vart
examensarbete forsoker ta reda pd vad
unga vuxna tycker om, och hur de anvdnder
digitala prenumerationstjdnster. En
frdgestdallning vi berér ar exempelvis: “Vilka
taktiker anvdnder personer for att komma

runt att betala fér prenumerationstjagnster?”.

Vi ger under var gestaltning ndgra exempel
pa strategier som féretagen anvander for
att komma at konsumenters vilja att betala
och vi ger Gven exempel pa vilka taktiker
som finns for att motsdtta sig strategierna.

Vi hoppas att man som konsument av
prenumerationstjanster ska reflektera dver
vilka tjagnster man faktiskt har och vad man
anvdnder dem till. Samt att reflektera 6ver
vilka typer av prenumerationstjdnster som
finns och varfér de finns. Vi har under var
gestaltning forsokt hdlla oss neutrala kring
badde budskap och vem som ar avsdndare,

skulle kunna tdnkas att vi representerar

Gestaltningen belyser hur prenumerationstjdnster blir mer och

PBOCESS

Valet av att géra film till var gestalining baserades pd
vara tidigare kunskaper inom dmnet och vad vi gjort i
tidigare kurser. Under vart arbete med
examensarbetet s planerade vi att géra en film med
enbart olika sketch-sekvenser dar vi spanat fram
pdahittade prenumerationstjanster for att illustrera
annorlunda tjénster vi har stétt pd under var process
med examensarbetet. Vi bytte spar och férsdkte gora
nagot mer informativt till vart examensarbete.

BESULTAT/SUMMEBING

BELATEBAD MEDIEPBODUKTION

Fran borjan ville vi gérna géra sketcher och
forsoka efterlikna sketchprogram eller
diverse humorprogram pa tv. Vi ville ocksd
fd med ndgon slags absurditet i sjalva
klippningen och innehdllet vilket ofta
forekommer i humorklipp pd instagram eller
youtube. Nar vi skulle satta igdng och filma
kande vi att det skulle ta ldng tid och att vi
inte hade ratt instalining mentalt for att
go6ra utféra dem. Vi tyckte att det hade
kunnat vara bra att forséka férklara vissa
delar i var gestaltning genom att ha mer av
en reportage-stil som komplement. Ungefar
ndgot som liknar en informativ film pa
youtube, konsumentupplysning eller en
mini-dokumentar, alternativt ndgot som
liknar ett inslag under ett nyhetsprogram.
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kan vara ogynnsamma fér konsumenten. Vi har gett férslag pa
vilka typer av taktiker en person kan ha fér att komma runt N—
foretagens strategier for att f& in konsumenten i en

public service.
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Det vi tar med oss dr att det dr svart att jobba och vara kreativ
under stressiga delar av vart liv. Vi har fatt kompromissa med
mycket vilket har kdnnts ganska jobbigt under den kreativa
processen. I slut dndan sa har vi anda lyckats & fram en
produkt vilket inte var det |attaste under de veckor vi holl pa
med den. Tekniska problem som uppstatt har vi lart oss att
hantera och tar med oss lardomar frdn dem om aftt det brukar
gd att [6sa.

Hej Albin,

Anton fran SREEENENENR har. Dessvarre har vi inte mdjlighet att ge vidare rapporten till
er da den séljs pa abonnemangsbasis. De siffror vi ger ut publikt ar vara
pressreleaser, precis som den du lankade i mailet.

Ledsen att vi inte kan hjalpa dig mer och lycka till med uppsatsen!

Mvh,
Anton, SENEEED

ALBINS BEFLEKTION

Det gestaltande arbetet har bidragit till min kreativa férmdaga for att
gestalta ndgot komplext och summera det i en kort film. Vi ville,
genom filmen, dven uttrycka en frustration som vi personligen kdnner
med det vi kallar prenumerationssamhallet.

Genom var arbetsprocess har vi identifierat vara styrkor och
svagheter fér att kunna effektivisera arbetet tillsammans.

Vi funderade lange pd hur vi skulle gestalta arbetet; i en sketch, i en
dokumentdr eller i en sorts actionfilm. Det slutade med att vi gjorde
en sorts dokumentdr-sketch-hybrid och dr mycket néjda med
slutresultatet.

CALLES BEFLEKTION

Under gestaltningen har vi lart oss om hur man kan gestalta en
skriftlig akademisk uppsats till en visuell praktisk medieprodukt. Vi
har statt framfér olika utmaningar men har lyckats f& fram en produkt
som skulle kunna vara en introduktion till vart arbete. Eftersom vi har
valt att gora en annorlunda twist med att ha med humoristiska inslag
s& har det varit lite svarare att gestalta var uppgift helt rakt av.
Mdanga av de idéer vi har haft har vi skrotat vilket har lett till att den
roliga kreativa processen under arbetet férsvunnit. Lairdomen fran
det ar att det i slutédndan ofta gér ihop pd ndgot satt.



